KOMUNIKACIA A MARKETING YO VEREINE) POUTIKE
A VEREINE) SPRAVE

Profil absolventa
Potreba vytvorit' Specializdciu v rdmci Studijného odboru Verejnd politika
a verejnd sprdva so zameranim na komunikdciu a marketing vzisla z mnohych
rokovani s predstavitelmiverejnejsprdvy a celejverejnej politiky. Absolventom
,Cistej“verejnej sprdvy totiz casto chybala schopnost',predat™ innost, vysled-
ky a zamery v tejto oblasti. Nie je pritom dbleZité len sprdvne odprezentovat
vysledky, ale predovsetkym mat'schopnost sprdvne odkomunikovat jednotlivé
zdmery, projekty avizie pre obanov a spravit'tak celti oblast'verejnej politiky a
verejnej spravy,uchopitelnejsou”prejejnajdoleZitejsich aktérov - obcanov tej-
to krajiny. Toto najlepsie dokdZu absolventi studijného odboru Verejnd politika
a verejnd spradva, ktori popri teoretickych vedomostiach pocas Studia mali
moznost’ osvojit'si aj komunikacné a marketingové stratégie.
Absolventi bakaldrskeho studia odboru verejnd politika a verejnd sprd-
va ziskavaju vedomosti a zrucnosti, ktoré im umoZnia efektivne po-
sobit’ v oblasti verejnej politiky a verejnej sprdvy - vykondvat poZa-
dované pracovné ukony, riesit problémy a prijimat’ rozhodnutia,
spolupracovat’ s predstavitelmi inych zloZiek verejného Zivota (sekto-
ra), spolupésobit’ pri priprave koncepcnych materidlov a regulativov
vo verejnej politike, analyzovat' efektivnost' verejnej politiky na urov-
ni ndrodnej, regiondlnej i miestnej, aktivne sa podielat na reforme
modernizdcii verejnej sprdvy (Stdtnej sprdvy, Uuzemnej samosprdvy
a verejnoprdvnych korpordcii).
Absolventi studijného programu Komunikdcia a marketing vo verejnej po-
litike a verejnej sprdve ziskaju okrem vedomosti z opisu Studijného odboru
aj schopnosti ktoré im umozZnia pochopit’ verejni politiku a verejnu sprdvu
ako interdisciplindrne vedné discipliny na zdklade osvojenia si poznatkov
z vednych odborov suvisiacich s verejnou politikou a verejnou sprdvou - 0so-
bitne poznatkov z politolégie, socioldégie, komunikdcie, marketingu, manaZz-
mentu, prdva a ekonémie. Ndsledne absolventi nadobudnti prehlad o mieste
a vyzname verejnej politiky a verejnej sprdvy v demokratickom $tdte z hladis
a ich legislativnych zdkladov a praktického uplatriovania (fungovania) s oso-
bitnym zretelom na miesto a poziciu Slovenska v politicko-administrativnom
priestore Eurépskej tinie. Specidlna pozornost je zamerand na schopnost pre-
zentovat, komunikovat’ a marketingovo orientovat sa v celej oblasti verejnej



politiky a verejnej sprdvy a tak im dat’' mozZnost’ aktivne menit a podielat’ sa
na zlepseni vnimania vysledkov aktérov z oblasti verejnej politiky a verejnej
sprdvy

Absolventi programu Komunikdcia a marketing verejnej politiky a ve-
rejnej sprdvy su oprdvneni na prdcu profesiondlneho manazéra v oblasti
verejnej politiky (verejného sektora), resp. odborného pracovnika v oblasti
verejnej sprdvy. Samozrejmostou je pokracovanie v magisterskom stupni
studia.

davate:

1.ROK

uvod do verejnej politiky, uvod do verejnej spravy, komunikacné a prezen-
tacné techniky, verejnd ekonomika L, 11, informatika pre manazérov, zdkla-
dy prdva, dejiny verejnej sprav, politicky systém SR.

2.ROK

verejnd politika, marketingovd komunikdcia, komunikdcia vo verejnej po-
litike a verejnej sprave, verejnd ekonomika 111, zdklady statistiky, sprdavne
pravo, tvorba verejnej politiky, verejnd sprdva v eurdpskych krajindch, me-
todoldgia v socidlnych veddch.

3.ROK

ustavné institicie v politickom systéme SR, persondlny marketing, regio-
ndlny rozvoj, komundlna a regiondlna politika na Slovensku, obhajoba
zdverecnej prdce, Statna skuska z komunikacnych stratégii, stdtna skiska
z verejnej politiky a verejnej spravy.



